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Publicidade de 9 marcas
vende carro por lebre

27| 04| 2011

» Algumas marcas de automéveis mentem sobre o preco dos carros na publi-
cidade, revela a DINHEIRO & DIREITOS de maio. A publicagdo da DECO PRO-
TESTE analisou 9 andncios e concluiu que pode haver diferencas de quase 6
mil euros entre o valor divulgado e o real.

»Atécnica é emagrecer os pre¢os a qualquer custo, a comecar nos descontos
pela retoma de uma viatura usada. Varias marcas anunciam o preco de venda
ja com esta reducao, assumindo que qualquer consumidor tem um carro an-
tigo para dar em troca. “A Opel e a Volkswagen sao exemplos deste invulgar
poder de antecipa¢ao”, esclarece a DINHEIRO & DIREITOS. S6 com este expe-
diente, o an(incio do Opel Street Edition corta 2800 euros ao prego real.

» “Ha também quem tente vender carro por lebre”, adianta a publica¢do. Sete
marcas associam a fotografia de um determinado modelo ao pre¢o de um mo-
delo de versdo inferior e/ou menos equipada. E o caso da Ford: a publicidade
mostra um C Max Titanium ao prego de um Trend, que custa menos 800 euros
naversao de base.

% Por fim, nenhum andncio divulga os encargos com a legalizacao e o trans-
porte, que podem chegar a 1220 euros, e sem 0S quais 0 carro nao pode sair
do stande. Para a DECO - Associagao para a Defesa do Consumidor, o facto de
0s custos variarem consoante a localiza¢do do concessionario ndo pode ser-
vir de desculpa para esta omissdo. “Ainda que a publicidade seja distribuida
a nivel nacional, seria desejavel que incluisse um intervalo de valores para
estes encargos”, defende.

» A DECO ja contactou o Ministério das Obras Publicas, Transportes e Comuni-
cagdes e a Secretaria de Estado para a Defesa do Consumidor no sentido de
propor uma ficha de informagao normalizada para todos os concessionarios
e respetivos sitios na Net. Este documento permitiria “comparar precos e cus-
tos associados a compra de um carro chave na mao”, salienta a associagao.

» A DECO exige também publicidade mais rigorosa, sem asteriscos e notas de
rodapé em letra ilegivel, que apenas confundem o consumidor. Esta associa-
¢do ja comunicou as conclusdes do estudo a Direc¢do-Geral do Consumidor,
a quem pede a aplicacdo das normas e san¢des previstas no Cédigo da Publi-
cidade e na Lei das Praticas Comerciais Desleais.
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